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.'_2. SINTESE DA HISTORIA DA RADIODIFUSAO NO ﬁRASIL

Uma sintese da histdria da radiodifusio brasileiraexi
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trﬁniﬁos de comunicagao de massa e a evolugao economica e cultu
ral da sociedade. Exige ainda a insercao da atual conjuntura
critica no progresso histdrico vivido pelc Brasil desde a virada
do século. Como trago mais geral da evolucgao da sociedade brasi
leira no século XX apontamos a dependéncia externa, que é sinte
se de uma inter—relagﬁo historica de causas e efeitos. ‘E a de
pendéncia externa, simultaneamente, resultado e razao de uma cor
relacao interna de forgas sociais. Podemos apontar a depéndég.
cia como a fei¢ao exterior, fenoménica, Ja relagio de classes no
Brasil. Destaca-se & dependencia externa como trago marcante da

sociedade brasileira neste sécqlo, como expressoes.das contraJli -

coes internas e externas de nossa formagdo economico-social.

0 principal motivo que leva a balizar a histéria da
radiodifus3ao com a evolugdo da dependéncia externa é a decisiva
“determinacgao Que as felagaes internacionais exarcem na configura - -
cao da comunicacdo de massa no Brasil. A pressao das poténcias
internacionais gerou no Brasil uma tendeéncia "modefnizadora" das
relacdes capitalistas, com a imposicao de um perfil empresarial,-:

tecnoldgico e politico para as empresas de comunicagao.

No Brasil a dependéncia externa refletefée de modo par
ti;ularmente agudo na organizac¢ao dos meios de comunicagao de mas
sa. A solugid que as classes sociais, em seu embate conflitivo.
deram ao problema da dependencia, manifesta-se com cristalina
evidéncia na utilizagﬁo-econﬁmica e politica das modernas tecno
‘logias de comuniéaééo. “Nessa iinha de obsefvagéo, constatamo§

trés grandes fases da radiodifusao brasileira. Na primeira, in
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troduz-se no pais a tecnologia; na segunda, cria-sec a primeira

grande rede nacienal de comunicagio, promovida e controlada pelo
Estado; na terceira, internacionalizando-se a economia; interna
cionalizam-se também os meios de comunicagao de massé qﬁe expan
dem-se violentamente, afirmando-se progressivamente a hegemonia

da atuagao privada-comercial.

[ 4

2.1, Interiorizacao da tecnologia: 1919 a 1930

0 desenvolvimento dos meios.de comunicagao no Brasil,
no inicio do Século, seguiu a tendencia predominante nas rela
goes inteynacionais. Na medida em que a produgao dos paises in
dustrializados excedia a demanda interna, os equipamentos . iam.
sendo colocados a disposicado do mercalo mundial; especialmente -
decs paises compelidos pela divisio internacional do trabalho a
exportar produtos primirios e importar produtos industrializados.
A introducao da tecnologia de radiodifusﬁo*nc'Brasil;=pe1a"sim'
ples importagﬁdg corresponde a um momento de expans§6 do capita
lismo monopolista no plano internacional. E corresponde, no pla
no interno, a um periodo de ascengdao de uma burguesia .industrial
e coﬁercial que disputava a hegemonia politicas com as oligar

quias rurais ligadas a producdao agraria-exportadora.” - o

No ano de 1919, aqui tomado como o ano do surgimento
da radiodifus@ao brasileira, assinala-se a criagao da Radio Clube
de Pernambuco, uma entidade de carater associativo e cultural,.co
mo outras tantas sociedades radio-emissoras que desde entao - o
ram imolantadas em diversas unidades da federacao. Até 1930, exis
tiam funcionando pelo ﬁenos 19 emissoras Li). Nos primordios de

seu desenvolvimento, predominouna radiodifusao brasileira seu ca
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";%éter cultural, manténdo—se relativamente desvinculada do siste
ma produtivo, ao contrario do verificado nos Eﬁmdoslﬁﬁdos,bndgas
industrias eletronicas iniciaram operando as cmissoras para esti
mular a venda de receptores. Nos Estados Unidos a radiodifusao
desde logo foi manipulada pela indistria e pelo comércio em ge

ral como instrumento de intervengao no mercado (2).

Nas primeiras decadas do sécuwlo, para vencer as difi
culdades causadas pelo fechamento do mercado internacional provo
cado pela I Guerra, foi promovido no pals um brando processo de
, industrializagéo que, embora restrito a indistria alimenticia e

outros setores industriais pouéo dincmicos , foi decisivo .para
a superagao do modo colonial de produgan e para ascengao politi-

ca das burguesias industrial e comercial e os produtores rurais-
que incorporavam as relagoes capitalistas (3). O desenvolvimento
_do_cafétef capitalista da écopdmia brasiieira provocou uma _ig
tegragédrda radiodifusao ao sistema produtivo e entre 1925 e
1926 a publicidade comercial generalizava-se como meio de finan—_
ciamento e as emissoras desenvolviam suas potencialidades .econo-
micas atuando como estimuladoras de mercado. As radio-sociedades -
e radio-clubes transformaram-se em empresas. E essa .redefinigao
das bases ~conomicas de sustentacao das emissoras provocou  uma .
imediata‘reorientagﬁo‘da programacao que popularizou-sé na busca
quantitativa de audiencia (4).

) 0 mercado publicitario em expansio atraiu, ja em 1928; -
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de publicidade com a instalagao da N.W. Ayer and Son, representan
do os interesses da Ford. No inicio da década de 30 chegariam
a J. W. Thompson e a McCan Erickson, sempre atendendo as contas

de grandes empresas estrangeiras. Muito wmais do que simples ' pro

dutoras de anuncios publicitarios as agéncias estrangeiras ‘atua
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ram como propagadoras de uma “economia politica" da radiodifusio
e da imprensa. Captando e distribuindo criteriosamente as verbas
publicitirias, as agéncias estimulavam um modelo politico para a

imprensa ¢ a radiodifusao e viabilizavam-no economicamcnte.

-

2.2. 0 primeiro sistema nacional de comunicacoes:

1930 _a 1945

L d

A nova retragao do mercado internacional causada pela
crise mundial do capitalismo de 1929 agugou violentamente as con
tradicOes da sociedade brasileira. 0 novo golpe no modo de produ
¢ao de base agrario-exportadora atingiu duramente as oligafquias
rurais que sustentavam uma dependencia estrutural da economia bra
sileira ante o capitalismo mundial. A reacao das burguesias in
dustrial e mercantil, aliadas a setores trabalhistas e de classe
média, contra o dominio das oligarquias, preéssionou a adaptagao
do sistema produtivo a uma base urbano—industrial, capaz de per
mitir o enfrentamento das crises continﬁamente importadas do ex
terior. A revolugdo de 1930 imﬁas a ruptura do poder oligarquico
e a emérgéncig,das classes comprometidas com um desenvolvimento-
capitalista menos atrelado éos centros hegemonicos do capitalis
mo mundial. Era um nacionalismo ambiguo e limitado, sendo acompa
nhado de uma aliancz com os setores populares que € excludenteno
planc politico. Houve uma ruptura do poder polfticd daé oligar-
quias mas n3ao se criaram antagonismos entre as classes dominan
tés. 0 novo pacto social, acima de tudo, preservava a estrutura

de classes.

Desde 1930, e especialmente depois do golpe que levou
a implantacao do Estado.Novo em 1937, o Governo Federal passou a

servir como’intermediario nas negociacoes sobre a politica econo




40

mica. Foram criados orgaos ¢ institui¢des que fortalcceram e di

namizaram as agoes do Executivo ¢ o Estado, ao exercer sua fun

cdo planificadora, operava regulando as perdas e ganhos entre os
diversos estratos e grupos de classc capitalista. O setor indus

trial passou a ser o centro da atividsde planificadora e a regu

lamentacio do trabalho, a politica cambial e os

infraestrutura destinaram-se prioritariamente a sua ekpanséo.Ape

-
~

<

sar disso, .0 novo rodo de atumulacdo mantinha ¢ adantava a base primitiva-
base capiltalista urbano-industrial. £ @cuvrulagao nao-capitalista veri
ficads nos setores primarioc e terciario foi, inclusive, necessia

ria a expansao da forma capitalista industrial de produééo (5).

Coincide com essas profundas transformagoes economi -

cas e sociais a constituicao de um sistema nacional de comunica-

goes que expressa a conjugacgao de duas forgas que atuavam sobre

a radiodifusio - e também sobre a imprensa - nesse periodo. Por

‘um lado, h3a um aprofundamento do carater comercial das emissoras,

que'c0rresponée a uma maior assimilacao da radiodifusao pelo
sistema produti#o. Por outro lado, ha a pressio do Estado, étrg
vés do Departaménto de Imprensa e Propaganda (bIP), que estabe-
lecia as normas de censura e distribuia as verbas da publicidade
oficial, conformando um papel politico para a radiodifusao, orien
tado para o fortalecimento do ‘'poder central" (16). Aléem da in-
tervenciao cotidiana do-.DIP, foi criada a ™"Hora do Brasil", um
prograﬁa diirio de divulgacdo dos atos oficiais, que € mantido

ate hoje, com retraﬁsmisséo QbrigatGria e simultanea por todas as

emissoras de radio no territdrio nacional.

Ja em 1931, poucos meses apds a cclosao do movimento
revolucionario, foi formulado um modelo institucional para a ra
diodifusio brasileira cujas bases, no fundamental, permanecem até

nossos dias (7). Neste modelo, os servigos de radiodifusio s3o

5 - 1 : . ,

investimentos em °
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executados por entidades publicas e privadas, mediante concessio

do Executivo outorgada em cariter precario. Esse regime juridico

"especial dava ao Estado o pleno poder de arbitrar sobre as con

cessdes, Com critérios aparentemente técnicos, mas que no funda

mental sao politicos.

0 radio nesse periodo, ainda que restrito aos  gran
des centros urbanos, pelo relativamente alto custo dos recepto
res e pela dependencia da eletricidade, foi o grande instrumento
de promogao dos novos valores culturais correspondentes as trans
formagbes econodmicas e sociais que estavam em marcha. O-controle
da radiodifusao pelo Estado assegurou a sua relativa imunidade
ante a influencia estrangeira e pressionou a difusdo dos "valo
res culturais™ e da "ideologia nacionalista" ligados 3 sociedade
capitalista urbano-industrial em expansao. A radiodifusao consoli
dou-se assim como um instrumento politico particularmente eficaz

de mediacao entre as classes capitalistas dominantes, as classes

médias e os trabalhadores. A organizacac esconomica da radiodifu-
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vado ou diretamente pelo ‘Est
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‘do) e sva institucionalizagao politica (atraves de um sistema ju

ridico espécial que a mantém atrelada ao Estado, além de meios
informais 4e pressao) asseguraram as classes dominantes a orien-
tacao da sua atuagﬁo..Marginalizadas desse controle politico e -
economico da radiodifusﬁo, por sua vez, as classes populares nun

ca chegaram a ter o controle de seu conteudo.

O prgjetg de gapitaliémn nacional", entretanto, nao

resistiu a pressao imperialista e da burguesia associada ao capi-
talismo internacional. O fortalccimento das bases populares e¢ a

ameaga de perranéncia de Getillio com o poder legitimado pelo Vo

to, depois de quinze anos de governo autoritario, tiveram como

resposta @IGolpg Militar de 1945, alguns meses antes das .elei
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$coes para a Presidéncia. A deposigao de Vargas, com a justifica

tiva de derrocar o Estado Novo e scus vicios, atendia a necessi-
dade de instalagao de um governo mais afinado com as  poténcias
imperialistas, especialmentc com os Estados Unidos. Iniciou-scen

tao um processo de agudizagao da dependéncia externa da qual o

Brasil nao se livrou até os dias atuais (8).

2.3. A internacionalizacido do sistema de cemunicacoes:

1945 a 1983

2.3.1. A contra-ofensiva imperialista: 1945 a 1950

Imediatamente apds a deposicac de Vargas liberalizou-
se a economia e estabeleceu-se estreitos limites no plano politi
co. A Constituinte de 1946 foi pressionada por grupos econSmicﬁs
e o entreguismo ficou petente com a ascencao politica da Unido
Democratica Nacional (UDN). Enfre 1945 e 1946 foram gastas su
perfluamente as divisas acumuladas durante a II Guerra. A politi
ca Salarial foi conduzida exclusivarente de acordo umtoS(nﬁiérios
do descnvolviwento das empresas 'pr]'.vadas e, entre 1946 e:1950, o sala. -
rio minimo nio foi reajustado uma sG vez. A importacdo da Guerra-
Fria, por outro lado, foi acompanhada da perseguicao dos parti -

dos de oposigao e de repressao politica generalizada (9).

_ Desde o inicio da I1 Guerra os EUA passa}amz;realizar
"operagoes culturais® que, como "frentes ideongicas",garantiram
as justificativas de sua hegemonia sobre o mundo capitalista. Ao
assistencialismo dirigido aos paises subdesenvolvidos foi acopla
da a difusdo de todo o aparato tecnologico de imprensa, cinema,
industria foﬁogréfica e das agencias de publicidade. As empresas

estrangeiras, notadamente as norte-americanas, passaram a domi

nar a economia e o mercado publicitario consistindo, praticamen-
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';;fe, no unico sistema de financiamento das empresas jornélfstiéa&
" editoras e emissoras de radio e assim, "porque as montinham e
lhes pcrmitiam realizar lucros, logo, as condicionavam" (10). -O
aparato qﬁe fora montado para apoiat a propaganda ideoldgica da
frente anti-Eixo da Il Guerra Mundial foi reorientada no sentido

leste~oceste, alimentando a "guerra-fria" e voltado contra os se

tores populares em cada pais.

Nesse contexto, principalmente 2 partir da I1 Guerraz,
a imprensa e a radiodifusao passaram a permear diretamente os va
lores -ulturais do impérialismo. Inverteu-se assim a condigas ‘na
cionalista" do sistema de comunicagao de massé no Brasii. Na me
dida em que essas tecnologias aprofundavam sua integreagao ao
sistema produtivo e na medida em que a politica econdmica escapa
va do controle dés classes empenhadés na tdﬁétrugﬁo de um capi-
talismo nacional, passavam-ao controle da burguesia associada ao
capital estrangeiro. Fortalecendo-se como estrutura de poder, os
meios de comunicagao de massa prosseguiam favorecendo a  adequa
¢ao da ideoiogia dominante Es relagoes de produgao capitalista
em evélugéo, agora porém, subordinados mais diretamente as impo.

sigcoes das forcas imperialistas e da burguesia associada.

2.3.2. Retomada populista: 1951 a 19854

A volté de'Getﬁlio pela via eleitqral, em 1950, encon
trou um processo irreversivelmente desencadeado norplano ihterng
cionél; de avango dés forgas imperiaiistas que dintensificaram sua
interferéncia politica, economica e cultural nos paises periféri
cos. A reorientac¢ao do intervencionismo estatai, novamente volta
do para um projeto de cxpansao da economia com}a participagao de
capltal'e tecnologia estrangeira, mas sob controle ngqional, Te

novou as tensoes com o imperialismo. Desenvolveu-se nc Governo —
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e especialmente no Exército - uma campanha de repressio  contra
oS que pugnavam por posigoes nacionalistas. O Estado era corroi
do por dentro pelos aliados da internacionalizacao da econo

mia (11).

Enfraquecido em sua oposigioré aliancga conservadbra,
o projetc de desenvolvimento capitalista autonomoc, representado
‘por Getvlio Vargas, era obrigado a "“pagar um preco" mais alto
em troca do apoio das classes populares. A presenga ascendente
dos setores populares, em especial do operariado urbanq organi
-zado nos sindicatos, determinava, porém o surgimento de novas -
contradigoes que, progressivamente, deterioravam a posigao !na

cionalista'.

E nesse periodo que a Central Intelligence  Agency
(CIA), norte-americana, comega a operar no pais. k os grandes
jornais, financiados pelas ageucias de pubiicidade estrangeiras
e pelas grandes empresas multinacionais, moveram violentas cam
panhas contra o governo, éonseguindo entre outras concessocs, a. - .
demissao do Ministro ‘do Trabalho, Joao Goulart. Os Estados Uni
dos desestabilizaram a economia com uma seérie de medidas, entre
as quais o bloqueio as exportacgoes de café. 0 jorna: "O1tima
Hora"; apoiado por Vargas, foi massacrado por receber financia-
mento de drgacs publicos, o que era comulh, MESmO entre‘os jor— -
nais que promoviam a arrasadora campanha de perseguigao. Ficou
comprovado que 'O Estado de Sao Paulo", "0 Gloho" e o "Cbrreio

da.ManhE” foram remunerados pela publicidade estrangeira para

moverem campanhas contra a nacionalizag3o do petroleo, conforme

L H)

investigou em 1557 uma Comissac Parlamentar de Inquérito da €

mara Federal (12}.

0 apoio da maioria das empresas jornalisticas e de




;.‘radiodifuséo (inclusive é televisao, que surge'emVIQSO)'E alian
ca conservadora foi fundamental na definigﬁb desse periodo histd
rico. As campanhas politicas movidas pelos meios de cqmﬁnicagao
de massa, com denincias verdadeiras de casos de corridpcio ou mes
mo calumias, comprometiam a percepcido que o proletariado, as
classes médias e a burguesia nacionalista tinham do processo his
torico em marcha. Impotentes para conceber uma . ,estratepia de
agﬁo; C5 setores  pacionalistas foram surpreendidas Apela
armadilha montada pelas forcas imperialistas e seus aliados bra
sileiros. A utilizagao estratégiba-dos meios de comunicagao, pos

. ta em pratica neste periodo, vinculcu indissoluvelmente os gran

- des grupos que cperam nos diversos ramos da indistria culturalno

Brasil aos grupos estrangeiros. E a utilidade.polftica dosmeios

de comunicagéo de massa, experimentada na queda ‘de Getdlio, foi

S0 0 preémﬁulo do papel ideoldgico que lhes seria atribuido nas

décadas seguintes.

2.3.3. Abertura da economia: 1954 ‘a 1960

Com Juscelinc Kubitschek na Presidéncia  instaurou-sec
uma nova ideologia de desenvolvimento no pais. Em Juscglino e em
Vargas o desenvolvimento esta ligado 3 idfia de ‘industrializacac.

0 que difere um do outre € a presencga do conceito dé‘-"autonomia
- econaﬁica“'que € primordial em Getiilio e que parece ser sécundé

rio ou distinto em Juscelino. A associagao com o c¢apital estran -.

geiro foi importante, primcipalmente, pela modernizagao do siste
ma produtivo, com a diversificagao da produgao e a sua "atualiza

cao" tecnologica. Liberalizou-se a entrada de capital estrangei
To e seus vultosos investimentos pressionaram a implantacac  de

infraestrutura em larga escala (13).

-~ -A acentuada internacionalizac¢ac da economia também re
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* lar o mercado pub11c1tar10 gerado peia volumosa inversio de
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tiu-se na organizagdo economica dos meios de comunicagdo de.

massa. As agenc1as de publicidade estrangeiras passaram a contro

ca

pital praticada pelas empresas. -~ igualmente estrangeiras -

e

nct
nsa
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ladas no Brasil. Os meios de comunicagao de massa, especialmente
algumas empresas, desenvolveram-se e sofisticaram-se tecndlogi—
camente com a concentracao do capital. Financiadas direta e indi

retamente pelo capital estrangeiro, essas empresas passaram a

-atuar como estrutura de poder que mediava os interesses do impe-

rialismo e da burguesia associada.

Nesse periodo, a televisdo comecou a adquirir cres
cente importaﬁcia na captagao de verbas publicitarias. Na segun
da metade da década de 50 evidencia-se uma tendencia de queda
nos investimentos publicitarios no radio e aumento das inversoes
aplicadas na televis3c. O radio, em 1950, captava em torno de
24% dos 1nvest1mentos publicitarios, caindo para 14% em 1960 A

telev1aao, surglda em 1950, ja participava em 1960 com 9% da ver

" ba publicitaria.(l4). Isto apesar do pequeno numero de recepto -

res de televisao registrado em 1960 (cerca de um milhao) em rela
¢ao ao niimero de receptores de radio (cerca de seis milhoes).

1956 realizaram-se as primeiras expericncias de operacgio em rede,
entre o canal 13 do Rio de Janeiro e o canal 7 de Sao Paulo, atra
vés de um ;igg‘&e-ﬁicroondas (15). Em 1957 chegaria ao Brasil o
video-tape que revolucionaria o modo de produzir televisio, embo
ra s6 tenha sido aimplamente difundido a partir do inicio da dé

“ N
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2.3.4, " Crise da democracia representativa: 1961 a 1964

A astratigiz de desenvolvimento Sas€ada no capital e
: g B




AL g e

w

na teconologia estrangeira, emprcendida no governo Kubitschek,

agucou as contradigces internas, acirrando a luta de classes ¢ a

resisténcia anti-imperialista. A rentncia de Janio Quadros e as
dificuldades para a possc do vice-presidente Joao Goulart, s3&

assegurada por intensa mobilizacao popular, mostraram a gravida

- de das tensoes existentes. Em todo este periodo hz a ameaga de

enfrentamento dos seiores nacional-populistas e a burguesia as

[

.sociada ao capital estrangeiro, que comandava o sequito das

classes médias angusciadas com a crise social e amedrontadascom
os fantasmas ressuéitados da Guerra-Fria. A crise social, elabo
rando a crise ecconomica, provocou uma queda violenta nas ihvez
soes de capital. nos principais setores da economia, pois ha-
viam barreiras institucionais (16). As classes trabalhadoras a
vancgavam, reivindicando solu§6es que foram enfeixadas nas Refor

mas de Base e que nunca chegariam a ser implementadas.

Mais uma vez ficou demonstradc que o projeto naciona
lista dependia crescentemente dos setorcs populares e menos do
capital nacional, o que praticamente inviabilizava qualﬁuer pro
posta de conciliagao:. entre o avango das classes populargs.e o
projeto pro-imperialista da burguesia associada, a Burguesia"ng
cionalista" so podia ficar ao lado das forgas que sustentariam

o capitalismo no Brasil (17).

‘A estrutura de poder, configurada pela afuagﬁo de di
versas empresas de commicagao manobradas pelo imperialismo ou por seus agen
Fes nacionais, foi movimentada contra o Estado. O Executivo foi bombardeado
por denincias de cormupgao, incompetencia, irresponsabilidade e ilegalidade.
Os meios de commicagao controladoé pela publicidade estrangeira, assuriram
estas campanhas ¢ ésfbxgaram-se. por um lado, para desmcbilizar os setores
que reiuhuﬁc#vaﬁ'aé mudangas sociais ¢, por outro lado, para insti

_;gar.toda}ﬁ,so;iedade contra o poder legalmente constituido. A
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A

~aconomia brasileira foi novamente lesestabilizada pelos EUA.Atﬁa
N - . S .-

ram abertamente no pals entidades financiadas por empresas nacio
" nais e estrangeiras, pela CIA e outros Orgaos norte-americanos

em apoio da conspiragaoc. O Instituto de Pesquisas e Estudos So

ciais (IPES) - quc ocupou um lugar central como instrumento de
-_organizagéo e intervengao da burguesia industrial e financeira
associada ao capital estrangeiroc - e o Instituto Brasileiro de
Agao Democratica (IBAD), foram duas das principais entidades que
compraram o Apoio de orgaos de'comunicégéo, financiaram caipa

nhas, corrompéram parlamentares e criaram o apoio logistico (in

clusiv

- PR

e Com armaientos) para o golpe que se gestava.

Foi nesse contextc que uma nova estratégia das forgas

imperialistas, em relagao aos meios de.comunicagao, comegou a de

linear-se. Em 1961 sdrgirem os Lonfratos eiéborédos inconstitu-
cionalmente entre as organizacgoes Globo e o grupo norte-america-
ho Time—Life, que .iriam transformar aquelé grupo enmnpresarial

brasileiro na maior potencia economica na arca da  comunicagdo,

- - - -
na Amor Tatinn Ac A3 firnldadac
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~permifirém que os contratos fossem executados apos 1964. 0 mode.
1o de desenvolvimento economico adotado no periodo pos-64 levou
a grandes investimentos publicos em infraestrutura dé telecomuni
cagoes. Criou-se a;sim um setor de servigos .publicos que moderni
zaria as telecomuﬁicagﬁps no Brasil e constituiria demanda para
a prodﬁgﬁo da indistria eletronica transnacioﬁalcpn se instalou

no pais. S6 ap6s o golpe de marco de 1964, porém, € que foram
criadas as condic¢Oes economicas e institucionais : para o desenvol-

vimento de um sistema nacional de telecomunicacgoes e de radiodi-

fusao, compativel com as exigeéncias do capitalismo internacional.
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2.3.5. "0 sistema global: 1964 a 1983

Com a derrubada er 1964 do governo constitucional, o
desenvolvimento bascado no capital e ﬁa tecnologia estrangeirade
senfreou-se. O Executivo usurpou as fungoes do Legislativo e
até mesmo do Judiciério. A concentragao de poderes facilitou as

relagoes com os centros do capitalismo mundial criando-se as con

dicoes institucionais favoraveis a reprodugao do capital em  al

tas taxas. Pressionada pelo aporte de capital estrangeiro desen

" volveu-se infraestrutura de servigos publicos em larga escala. G

Estado passou a atuar -cemo um importante fator de estimulo

W/

acumulacao do capital privado.

C carater do desenvolvimento dos meios de comunicacao

" de massa no Brasil revela a importancia das tecnologias de comu-

nizagao no processo de evolugao das relagoes capitalistas m:m

diais. A comunicacac de massa apresenta-se como um elemento vi

tal na inversao da conquista pela agressao armada por uma estra

-‘tégia de dominio pela "base filosofica" e pelo '"colonialismo cul .

tural®. Verificam-se, neste processo, tres diferentes estagios
nas relagoes internacionais (18)}. O primeiro era um “simples sub
produto do contato entre diferentes grupos', e foi o que persis

tiu durante mais tempo na historia da humanidade. O segundo € a

" imposicao intencional de uma cultuia dominante sobre uma cultura - - -

dominada. Era causa e tamﬁém efeito de ''guerras, comercio, organi
zagdo de hegemonias e rivalidades entre impé€rios". Deste‘ perio
do, ''das grandes exploragoes e da- colonizagao', passou-se para
0 terceiro estagio, no qual existe um intenso interéﬁmbio e unm

fluxo bidirecional entre nagﬁeé e povos, d6minantes e dominados.‘
Neste estagio, aQ'COmplexas instituicoes resultantes aé igualmen

te complexas relagdes sociais, sao mobilizadas de maneira siste
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§%51st1mos a atuagao de um complexo industrial eletronlco’ agres

%§51vo e poderoso, trabaihando para expandir o sistema ‘s6cio -

economico, espacial e ideologicamente' (19).

Essa tend@ncia acentuou-se na década de 70 com a ex
- pansao da atuagao dos setores da industria eletronica norte-ame
ricana que foram beneficiados com a acumulacgao intensiVa gerada
.pelas inversdes macigas do Estado na industria bélica (gépecial—
mente durante a guerra do Vietna) e aeroespacial. A prodvgio da
industria ele%ranica'foi entao voltada para a introdugio de so
fisticadas tecnologias de comunicagdoc e informitica nos paises

do terceiro mundo. Esse fluxo economico e tecnolégico, além dos

interesses imediatos da industria eletronica, atua como apoio

logistico para a instalacao das transnacicnais que operam em di
versos setores da economia e que necessitam de instrumentos de

estimulagae de mercado (20). -~ - ' ek

Denfro do processo de expanszo e modernizag¢ao do sis
tema produfivo ﬁo Brasil, foi instalado um gigantesco sistema.ng
cional de comunicagﬁes, composto por uma avﬁngadé infraestrutura
de servigos de telecomunicagoes e por dezenas de emissoras de te
levisaon, centenas de emissoras de ridio e dezeras de milhoes de
receptores de rddio e televisao. A economia sofreu um‘° processo -
de concentracao de capital e tecnologia que alijou pequenas e mé
dias empresas, em todos os setores, e fez surgir imensos _oligé
polios. Paralelamenfe, a politica economica promoveu a concentra
¢ao da renda a custa da expropriacao das massas trabalhacoras. A

radiodifusio &, ao mesmo tempo, causa e efeito desse modelo de

sesenvolvimento.
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